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DESCRIPCION DEL PROGRAMA

Este Programa comprende unidades tematicas a saber:
Unidad I: Significacion, Forma y Sustancia del Signo.
Unidad II: La Semiologia en la Publicidad.

Unidad Ill: La Semiologia en la Publicidad.

Unidad IV: Semiologia Social.

Unidad V. la imagen y su influencia semiolégica.

MODALIDAD Y ESTRATEGIA DE ENSENANZA

Exposicién Didactica del Docente.
Investigacion Documental.
Talleres en equipo.

Estudios y lecturas Dirigidas.

ESTRATEGIA DE ESTUDIO

Para el desarrollo del programa se recomienda que el participante realice consultas bibliograficas y
lecturas dirigidas que permitan realizar los trabajos en equipos de manera efectiva y participativa.

OBJETIVO TERMINAL DE LA ENSENANZA
Lograr el manejo de las herramientas basicas de decodificacion de los signos, los cuales permitiran

efectuar un analisis de todo acto, proceso, gesto, e imagen que tenga por objeto establecer un
proceso comunicativo con especial significacion dentro de nuestra sociedad.




UNIDAD | OBJETIVO TERMINAL DE UNIDAD

SIGNIFICACION, FORMA Y SUSTANCIA DEL SIGNO.

DURACION ANALIZAR LA IMPORTANCIA QUE TIENE LA SEMIOLOGIA
PARA LA COMUNICACION.
4 SEMANAS.
EVALUACION
20 %

ESTRATEGIA DE INSTRUCCION

Revision Bibliografica.

Discusion Estructurada.

Exposicion didactica del docente.

Realizacion de ejercicio y talleres para reforzar conocimiento.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

wn e

ou

Definir Semiologia, sus criterios y concepcion.

Establecer nociones claras sobre la Semiologia como método de analisis y lectura de la realidad.

Analizar signo, significacion denotacion, connotacién y cddigo, en el proceso comunicativo, tomando en cuenta la
estructura de un mensaje.

Distinguir las diferentes maneras de significacion de un mensaje a través de su forma y sustancia del signo.
Diferenciar los modos de comunicacion que operan dentro de un mensaje.

Analizar el trasfondo ideoldgico que tiene un texto determinado.

CONTENIDOS

Definicién de Semiologia, criterio y concepcion.

Signo, significacién, sintagma, paradigma, denotaciéon, connotacion, codigos: loégicos objetivos, estéticos
subjetivos y hermenéuticos.

Modos de Comunicacion.

Divisién metodologica del texto.

Segmentacion del texto en secuencias.




UNIDAD Il OBJETIVO TERMINAL DE UNIDAD
LA SEMIOLOGIA Y SUS FUNCIONES LOGICAS Y
ESTETICAS.
. DESARROLLAR TEXTOS COMUNICACIONALES QUE
DURACION DETERMINEN LAS FUNCIONES DE LOS CODIGOS
LOGICOS Y LA RELACION DEL HOMBRE CON EL
MUNDO.
2 SEMANAS
EVALUACION
10 %

ESTRATEGIA DE INSTRUCCION

Revisién de la Literatura.

Controles de Lecturas.

Exposiciones orales.

Discusién estructurada para la conformacion de enfoques e ideas.
Realizacion de talleres grupales.

OBJETIVOS ESPECIFICOS
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Conocer las funciones que cumplen los cddigos légicos en nuestra sociedad.

Diferenciar los tipos y caracteristicas de los medios de masas.

Conocer y clasificar en los mensajes estructurados los cédigos paralingiiisticos, proxémicos epistemoldgicos,
estéticos y sociales.

Desarrollar a través de ejemplos de la vida real, textos comunicacionales determinando las funciones de los
cédigos légicos y codigos auxiliares de la lengua articulada.

CONTENIDOS

Funciones y Medios:

La funcién referencial, emotiva, conativa o injuntiva, poética o estética, fatica, metalingiistica. Sentido e
informacién, atencion y participacion.

Los Medios de masas.

Los Cadigos Paralinglisticos, Relevo del Lenguaje.

Cédigos Proxémicos.

Cddigos Epistemolégicos: Cientifico, Pensamiento Salvaje, los Manticas.

Cddigos Estéticos: Arte y Literatura, tematica, Simbodlico, la morfologia del relato.

Cddigos Sociales: Los signos, los signos de cortesia, protocolos, modales, juegos.




UNIDAD llI OBJETIVO TERMINAL DE UNIDAD

LA SEMIOLOGIA EN LA PUBLICIDAD.

DURACION TOMANDO EN CUENTA LOS PROCESOS
COMUNICACION Y SU INFLUENCIA EN LAS MASAS.
3 SEMANAS
EVALUACION
15%

ANALIZAR  SEMIOLOGICAMENTE LA  PUBLICIDAD,

DE

ESTRATEGIA DE INSTRUCCION

Revisién Bibliogréfica.
Discusion Estructurada.
Estudio de casos.
Exposiciones Orales.
Trabajo Individual.

OBJETIVOS ESPECIFICOS
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Conocer las caracteristicas de la imagen publicitaria.

Describir las funciones de la publicidad asi como sus distintas manifestaciones a nivel practico y humanistico.

Analizar semiolégicamente el comportamiento del comics y sus funciones.

CONTENIDOS

La imagen publicitaria.

Retorica e imagen Publicitaria.

La funcion retorica.

Principios de clasificacion de las figuras.
Inventario en la imagen publicitaria.

Figuras de supresion y sustitucion.

Las figuras a Nivel de los conjuntos de anuncios.
Semiologia del dibujo humanistico.

Lo literal y lo simbdlico.

Lo dibujado y lo escrito.

Las funciones Narrativas.

Los signos de redundancia.

Lo fisico y lo mental

El comportamiento del comics y sus funciones.




UNIDAD IV OBJETIVO TERMINAL DE UNIDAD

SEMIOLOGIA SOCIAL.

DURACION IDEOLOGIA SURGE DE LAS PRACTICAS SIGNIFICANTES
DEL HOMBRE Y SU ENTORNO
3 SEMANAS
EVALUACION
15 %

ESTRATEGIA DE INSTRUCCION

Revisién Bibliogréfica.

Discusion Estructurada.

Lectura Dirigida.

Investigacion Documental.
Exposicion didactica del Docente.
Talleres.

OBJETIVOS ESPECIFICOS
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Conocer a través de los diferentes codigos las funciones y roles que cumplen los grupos de nuestra sociedad.
Definir gestual.

Definir las caracteristicas de gestualidad.

Analizar la comunicacion gestual.

Analizar como los mitos forman parte del estudio semioldgico social del hombre.

CONTENIDOS

Praxis gestual.

En enunciado y la enunciacion.

El mundo humano.

La gestualidad practica, mistica, atributiva, modal, mimética, lidica.
La comunicacion gestual.

La estructuracion topoldgica del estatuto del enunciado.

La semidtica de la gestualidad.

Produccion y manifestacion del texto.

El estatuto simbdlico de la gestualidad.

Los proyectos y os objetos culturales.

Semiologia de los mitos.

La teoria de los mitos segun Levy — Strauss.

Introduccion.

Analisis en proposiciones y Episodios.

Episodios conjunciones, actores, sujetos.

La mitologia del mundo contemporaneo, segiun BARTHERS.
La funcion ideolégica.

ANALIZAR LOS METODOS SEMIOLOGICOS Y COMO LA




UNIDAD V OBJETIVO TERMINAL DE UNIDAD

LA IMAGEN Y SU INFLUENCIA SEMIOLOGICA

DURACION ANALIZAR LOS FENOMENOS DE LA IMAGEN COMO

COMUNICACION.
4 SEMANAS

EVALUACION

40 %

ESTRATEGIA DE INSTRUCCION

Revisién de la literatura

Controles de lectura.

Exposiciones Orales.

Discusién estructurada para confrontacion de enfoques e ideas.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Reconocer el discurso visual cinético y su trascendencia.

Describir las caracteristicas semioldgicas que influyen en el cine.

Conocer el origen el montaje y funciones.

Definir la Semiologia del “GAG”.

Examinar el contenido del “GAG” como elemento descriptivo del estudio semioldgico.
Funciones de la teoria del “GAG”.

Analizar la teoria del “GAG”.

NogaprwbhpE

CONTENIDOS

e Laarticulacién del lenguaje filmico.
Cine y tradicion estética.
Antinaturalismo.
Articulaciones.
Montaje, percepcion y memoria.
Origen del montaje.
La accion paralela.
Montaje ideoldgico.
Cine y teatro.
Fragmentacién del espacio escénico.
El primer plano cinectoque.
La metafora.
= La semiologia del “GAG”.
= Analisis tedrico del analisis del “GAG”.
= Andlisis de las dos funciones del “GAG”.

VEHICULOS DE MAYOR INFLUENCIA EN LOS MEDIOS DE
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